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ART. 1

DEFINIZIONI

Il presente Regolamento regolamenta l'installazioledle seguenti tipologie di impianti
pubblicitari permanenti e temporanei e per le Pidhid Affissioni:

a) Mezzi pubblicitari
Termine generico per ricomprendere tutti gli elemhenerenti la pubblicita di cui al
Decreto Legislativo 15 novembre 1993, n°507 e, engre, ogni impianto, manufatto o
cosa materiale mediante il quale la pubblicita fetéfiata

b) Preinsegna
Scritta in caratteri alfanumerici, completata dacftia di orientamento, ed eventualmente
da simboli e da marchi, realizzata su manufattadidfale e bidimensionale, utilizzabile su
una sola o su entrambe le facce, supportata dadomeea struttura di sostegno, finalizzata
alla pubblicizzazione direzionale della sede doveeserciti una determinata attivita ed
installata in modo da facilitare il reperimento ldetede stessa e comunque nel raggio di 5
km. La preinsegna ha forma rettangolare e dimenstontenute entro i limiti inferiori di
1 mt x 0,20 mt. e superiori di 1,50 mt. x 0,30 FEtammesso I'abbinamento, sulla stessa
struttura di sostegno, di un numero max. di seiingegne per ogni senso di marcia, a
condizione che le stesse abbiano uguali dimensioni.

c) Cartello

Manufatto bidimensionale, rigido o flessibile, momo bifacciale, piano, concavo e/o
convesso, supportato da un’idonea struttura diegpsi ed ancorato a terra o collocato
pareti di edifici, recinzioni ecc., con una sola emtrambe le facce finalizzate alla
diffusione di messaggi pubblicitari o propagandisti sia direttamente sia tramite
sovrapposizione di altri elementi, quali manifestdesivi, ecc. Rientrano nella fattispecie
anche tutti gli impianti a messaggio variabile chmsino dispositivi elettrici o
elettromeccanici diversi dai cartelli a messaggiobite. Tali impianti veicolano 3 o piu
messaggi alternativamente per ognuna delle 2 faatteaverso rotazione verticale o
orizzontale di elementi metallici, plastici ecc..

d) Manifesto
L’elemento bidimensionale realizzato in qualsiasitaeriale, privo di rigidezza, finalizzato
alla diffusione di messaggi pubblicitari o propadgstici, affisso su apposita tabella, su
strutture murarie o altri supporti

e) Striscione, stendardo o gonfalone e locandina
Elemento bidimensionale realizzato in materialeqdalsiasi natura, privo di rigidezza,
mancante di una superficie di appoggio o comunque aderente alla stessa. Lo striscione
pud essere mono o bifacciale, € collocato trasversate alla sede stradale, sopra di essa
ed in posizione ortogonale al senso di marcia daffico veicolare .Lo stendardo o

gonfalone € mono facciale ed é collocato di norsa,apposto palo, laterale alla sede
stradale, da solo o in coppia. La locandina, d&imanche “cavalletto”, “capretta” o



“gobbo”, se posizionata sul terreno, pu0 esseraduifale e realizzata anche in materiale
rigido.

f) Telone
Manufatto rigido o flessibile, mono facciale, finadato alla diffusione di messaggi
pubblicitari, installato su ponteggi ad uso dei ttan edili per il periodo di loro
permanenza o sua frazione.

g) Segno orizzontale reclamistico
Riproduzione, sulla superficie stradale, con pellec adesive, di scritte in caratteri
alfanumerici, di simboli e di marchi, finalizzatdlaadiffusione di messaggi pubblicitari o
propagandistici.

h) Impianto pubblicitario di servizio
Qualunque manufatto avente, quale scopo primario, servizio di pubblica utilita
nell'ambito dell'arredo urbano e stradale (fermaiell’autobus, pensiline, transenne
parapedonali, cestini, panchine, orologi o simiéfante uno spazio pubblicitario.
Appartiene a questa fattispecie il Cartello topomagtico che riporta, su ogni sua faccia,
la pianta della citta con cornice di messaggi puditari.

I PGIP del Comune di Viareggio consente l'instzilzne dei seguenti impianti
pubblicitari di servizio:

a) Orologio a torre ubicato sulla Passeggiata pedoaatere;

b) Cartelli toponomastici;

c) Pensiline bus;

d) Arredi urbani.

i) Cartello a messaggio mobile

Pannello o altra analoga struttura caratterizzatiichpiego di diodi luminosi, lampadine
o simili mediante controllo elettronico, elettrontanico o comunque programmato in
modo da garantire la variabilitd del messaggio csla visione in forma intermittente,
lampeggiante o similare. Appartengono a questo &pohe gli schermi televisivi, singoli
o raggruppati in pannelli, che concorrono alla m&sione di un unico messaggio o serie
di messaggi pubblicitari, anche attraverso l'usdlalggrogrammazione computerizzata.
Esso puo essere mono o plurifacciale.

j) Impianto di pubblicita o propaganda
Qualungque manufatto finalizzato alla pubblicita ltagropaganda, sia di prodotti che di
attivita, denominato anche totem.

k) Sorgente luminosa
Qualsiasi corpo illuminante o insieme di corpi iinanti che, diffondendo luce in modo
puntiforme o lineare o planare, illumina aree, fab#ti, monumenti, manufatti di
gualsiasi natura ed emergenze naturali.

[) Pubblicita fonica
La diffusione di messaggi pubblicitari con qualsiasezzo acustico, fisso o mobile,
percepibile dalla strada.

m) Stendardo porta manifesti o plancia



struttura autoportante mono o bifacciale costituitapali in acciaio, infissi nel terreno, a
sostegno di pannello, in materiale resistente, tadgter esporre manifesti di varie
dimensioni tramite affissione per incollaggio;

n) Pannello a Muro:
struttura monofacciale non autoportante, di nornoeatituita da cornice in acciaio, che
contiene un pannello di materiale resistente, maoofle, adatto per esporre manifesti di
varie dimensioni tramite affissione per incollaggib pannelli a muro necessitano di
supporto in muratura al quale siano saldamente ramicoQuesti impianti sono anche
collocati in gruppi omogenei contenenti pannellidéntiche dimensioni;

o) Poster.
pannello mono o bifacciale della particolare dimens di m. 6x3, saldamente ancorato a
muratura, oppure a struttura appositamente redkzpar questo servizio.

p) Vetrinetta:
struttura autoportante, costituita da pali in aaxianfissi nel terreno, a sostegno di
elemento scatolare prevalentemente metallico, monbifacciale, dotato di uno o piu
sportelli a vetro o materiale plastico per ognioladdatto per esporre, in vano chiuso e
visibile dall’esterno, manifesti di varie dimensioa locandine tramite affissione con
nastri adesivi, puntine ecc.

g) Altri mezzi pubblicitari
(poster truck, motor —home, camion-vela, ecc...)



TITOLO |

DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 2
Oggetto del Regolamento

La prima e la terza parte del presente Regolameigciplinano, secondo principi di

razionalita, funzionalitd e sicurezza della cira@tme veicolare, la collocazione dei mezzi
pubblicitari sul territorio del Comune di Viareggivel rispetto delle prescrizioni e dei
vincoli imposti dalle norme generali in materia sicurezza, e prende il nome di Piano
Generale degli Impianti pubblicitari (P.G.1.P.).

La seconda e la quarta parte del presente Regolamdisciplinano, sul territorio del
Comune di Viareggio, I'applicazione dell'impostanconale sulla pubblicita e del diritto
delle pubbliche affissioni di cui al Capo | del Deto Legislativo 15 novembre 1993, n°
507.

Art.3
Classificazione del Comune

Per effetto dell’art. 2 del Decreto Legislativo aévembre 1993, n° 507 il Comune di
Viareggio e ricompreso nella CLASSE llI

Art. 4
Gestione del Servizio

La gestione del servizio di accertamento e risanssidell’imposta sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissione e effettuata dabmune in forma diretta mediante il
Servizio Pubblicita e Affissioni o nelle forme piiste dalla normativa vigente.

Art. 5
Presupposto dell'imposta

1. La diffusione di messaggi pubblicitari effettuat@raverso forme di comunicazione
visive o0 acustiche, diverse da quelle assoggett@tediritto sulle pubbliche
affissioni, in luoghi pubblici o aperti al pubblico comunque da tali luoghi
percepibile é assoggettata all'imposta sulla pulitdli prevista dal presente
regolamento.

2. Per luoghi pubblici si intendono le vie, le piazaegiardini pubblici e le aree
comunque aperte al pubblico passaggio o a cui chianpud accedere in ogni
momento senza limitazioni o condizioni; per luo@lpierti al pubblico si intendono i



locali e le aree che siano destinati a spettacabbpici, a pubblici esercizi, ad
attivita commerciali o ai quali chiunque puo accedeoltanto in certi momenti o
adempiendo a speciali condizioni poste da chi nelgb medesimo eserciti un
diritto o una podesta.

3. Ai fini dell'imposizione si considerano rilevantimessaggi diffusi nell'esercizio di
un'attivita economica allo scopo di promuovere ldomanda di beni o servizi,
ovvero a migliorare I'immagine del soggetto pubizizato.

Art. 6
Soggetto Passivo

1. L'imposta é dovuta in via principale da colui ctiispone, a qualsiasi titolo, del
mezzo attraverso il quale il messaggio pubblicdariene diffuso; € solidamente
obbligato al pagamento dell'imposta colui che prao vende la merce o fornisce
I servizi oggetto della pubblicita.

2. Sono soggetti passivi del diritto sulle Pubblich#igsioni coloro che richiedono il
servizio e, in solido, coloro nell'interesse deialjul servizio stesso é richiesto e
reso.



PARTE |

PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI
PUBBLICITARI (P.G.I.P.)

Art. 7
Ambito di applicazione del P.G.I.P.

1. Il Regolamento si applica all’installazione tempoea e permanente degli impianti
pubblicitari siano essi pubblici o privati, su arpabbliche o private su tutto il
territorio del Comune di Viareggio.

2. 1l Piano Generale degli Impianti Pubblicitari (P1®.) non si applica:

a) ai segnali turistici e di territorio

b) alla pubblicita effettuata su mezzi di traspodaollettivo, compresi il servizio di
linea ed i bus-navetta, o con aeromobili e pallivanati;

c) alla pubblicita all’interno di luoghi aperti @aubblico, se non visibile dalla strada;

d) ai cartelli segnalanti la sponsorizzazione de#alizzazione delle opere pubbliche o
della manutenzione di aree verdi pubbliche.

e) alle insegne di esercizio e alla pubblicitaegiiata da persone circolanti con
cartelli.

Art. 8
Limitazioni e divieti

1. Gli impianti pubblicitari devono avere una sagonegalare che in ogni caso non
puo essere quella di triangolo o disco e in ogriocaon deve generare confusione
con la segnaletica stradale.

2. L'uso del colore rosso o di particolari abbinameatomatici non deve generare
confusione con la segnaletica stradale; e inol@eeditare che il colore utilizzato
per i mezzi pubblicitari costituisca sfondo per egsali causandone una scarsa
percettibilita.

3. E’ vietata I'installazione di impianti con luce srimittente.

4. La collocazione di impianti pubblicitari nei luoghsottoposti a vincolo
paesaggistico — ambientale e nei luoghi di intezestorico artistico od in
prossimita di essi, € subordinata all’acquisizionéell’Autorizzazione
paesaggistica.

5. Gli impianti posti sui marciapiedi devono garantue passaggio libero per i pedoni
di larghezza pari a 1,5 mt.

! Decreto legislativo 42/04



6. Gli impianti posti in aderenza a muro devono essposizionati in modo da
risultare il piu vicino possibile al muro stessottéa salve le esigenze tecnico
costruttive.

7. E’ vietato utilizzare strutture provvisorie per pmanti pubblicitari a carattere
permanente.

8. E’ vietato inserire su qualsiasi tipologia di imptapubblicitari frecce e/o immagini
similari.

9. E’ fatto divieto, per tutte le tipologie di pubbiia, di utilizzare materiale
pubblicitario che possa recare offesa al decorobfiab ed alla pubblica decenza
richiamando contenuti di carattere erotico o conumqtale da offendere la
sensibilita dei minori

10.Per quanto non espressamente previsto valgono dpodizioni del Codice della
Strada e del Regolamento attuativo.

Art. 9
Limitazioni per motivi di viabilita

1) L’installazione dei mezzi pubblicitari deve conseatsempre la perfetta visibilita, nel
senso di marcia, di semafori, incroci, segnali d¢ala di pericolo ed attraversamenti
pedonali. In particolare, a norma del Codice dSkaadd & vietata l'installazione di
mezzi pubblicitari:

a) in corrispondenza di intersezioni;

b) lungo le curve nell'area compresa tra la cuessa e la corda interna tracciata
tra i due punti di tangenza;

c) in corrispondenza di cunette o dossi segnalati;

d) sui cavalcavia o loro rampe, sui parapetti satadsui ponti e sottoponti non
ferroviari;

e) sulle barriere di sicurezza e sugli altri dispwes laterali di protezione e di
segnalamento o comunque in modo tale da pregiudiclar sicurezza della
circolazione veicolare e pedonale;

f)sulle corsie esterne alle carreggiate e sulldipenze di servizio delle strade che
risultano comprese tra carreggiate contigue;

g) sulle scarpate stradali sovrastanti la carret@gia terreni di qualsiasi natura e
pendenza superiore a 45 °.

Art. 10
Limitazioni per ubicazioni particolari

1. Non e consentito installare mezzi pubblicitari :
a) sugli edifici, compresi i tetti, e su elementiclaitettonici quali fregi,
cornici, balaustre, inferriate decorate caratteaidz facciate di edifici, anche
in assenza di specifico vincolo;
b) sul muro di cinta dei cimiteri,
c) su aree destinate a verde pubblico e nei pardhani, ad eccezione delle
pubbliche affissioni;
d) all'interno delle zone soggette a vincolo idraal
2. E’ vietata l'installazione dei segni orizzontalicte@mistici sulla strada o sul
marciapiede e l'utilizzo di proiezioni luminose elire ed indirette, quali
elementi di richiamo.

2 Decreto legislativo 30 Aprile 1992 n. 265 e s.m.DPR 16 dicembre 1992 n. 495 e s.m. i
3 Art 51, comma 3 Decreto legislativo 30 Aprile 298 285 e s.m.i.
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. E’ vietata l'utilizzazione di alberi o segnali sti@i come supporto di mezzi
pubblicitari.

. E’ vietata la pubblicita attraverso la collocaziogievolantini sui parabrezza dei
veicoli ad eccezione della propaganda politica.

. E’ vietata la distribuzione o il lancio di volantiau tutto il territorio comunale.

E’ fatta eccezione per il sistema di recapito a tolo.

Art. 11
Ubicazione dei mezzi pubblicitari nelle stazioni dservizio
e nelle aree di parcheggio

. Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parcheggossono essere collocati
cartelli e mezzi pubblicitari la cui superficie cphassiva non superi il 5
(cinque)% delle aree occupate dalla stazione diiser e dalle aree di
parcheggio, se trattasi di strade di tipo C e F,1le(uno)% delle stesse aree se
trattasi di strade di tipo A e B come classificatall’art. 2 del Codice della
Strada, sempre che gli stessi non siano colloeatgd il fronte stradale, lungo
le corsie di accelerazione e decelerazione o imigondenza di accessi.

. Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parcheggngo le strade di tipo D ed
E, ferme restando le norme relative all’installamonei centri abitati, valgono
le percentuali previste rispettivamente per leadér di cui alla lettera C ed F
come classificate dall’art. 2 del Codice della Stra

. Nelle aree di parcheggio e ammessa, in eccedereasaperfici pubblicitarie
computate in misura percentuale, la collocazionealri mezzi pubblicitari
abbinati alla prestazione di servizi per I'utenzellad strada entro il limite di
metri quadrati 2 (due) per ogni servizio esistem¢da stazione.

Art. 12
Zonizzazione del territorio comunale

Ai fini del presente Regolamento il territorio débmune di Viareggio € suddiviso nelle
seguenti zone:

a) Zona Centro Abitato*

b) Zona Esterna al centro abitato

c) Zona a Vincolo Paesaggistico

La collocazione di impianti pubblicitari, in areaneolata a livello paesaggistico, in luoghi
di interesse storico ed artistico, od in prossindi&ssi, € subordinata all’approvazione da
parte della Sovrintendenza competéntse I'esposizione del messaggio pubblicitario &
superiore a n° 120 gg., ai sensi della vigente radiva in materia di tutela paesaggistica.

Art. 13
Classificazione degli impianti pubblicitari

4 deliberazione della G.C. n.637/1994
5 Decreto legislativo 490/99 art 50
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1. Ai fini del presente Regolamento si definiscono iardi pubblicitari i manufatti
destinati a supportare messaggi promozionali, ce®@rle tipologie quali la
pubblica affissione sia commerciale che istituziena la pubblicita esterna.

2. Gli impianti pubblicitari vengono classificati in:

a)lmpianti permanenti o fissi: sono tutti gli impianti pubblicitari per i quali
si richiede l'autorizzazione per la loro installage per un periodo di tempo
superiore a 90 giorni nell’arco di un anno solaaache non continuativi e
fino a tre anni. Essi sono costituiti da manufatbno e bifacciali saldamente
ancorati a terra 0 a muro: preinsegna, cartellopiamto pubblicitario di
servizio,cartello a messaggio variabile.

b)impianti temporanei sono tutti gli impianti pubblicitari per i qualii s
richiede l'autorizzazione per la loro installazioper un periodo di tempo
non superiore a 90 giorni nell’arco di un anno soléirestallazione legata
alla durata della manifestazione o dell’evento)stdoiiti da manufatti mono
o bifacciali installati sul suolo pubblico o privmper una durata limitata nel
tempo e legata alla durata della manifestazioneleento. Sono impianti
temporanei: striscione, stendardo o gonfaloneanaéna, telone, segno
orizzontale reclamistico, impianto pubblicitd e paganda (ad es. totem),
teloni per ponteggi edili.

Art. 14
Requisiti soggettivi

Soggetti legittimati ad ottenere il rilascio dellitmrizzazione ad installare impianti
pubblicitari di proprieta privata, in forma permame, sono tutte le imprese registrate alla
Camera di Commercio come Agenzia d’Affari e/o pubibhria.

Soggetti legittimati ad ottenere rilascio dell’atirzazione a posizionare impianti
pubblicitari, in forma temporanea, sono, oltre allgenzie suddette, anche quelle avente
carattere di Ente, Associazione o Impresa.

Art. 15
Distanze

1. FUORI CENTRO ABITATO Il posizionamento di cartelli, e di altri mezzi
pubblicitari fuori dei centri abitati, ed entro natti di strade extraurbane per i
guali, in considerazione di particolari situaziadi carattere non transitorio, e
imposto un limite di velocita non superiore a 50 Knpe autorizzato di
norma,nel rispetto delle distanze minime fissatd’aicolo 51 comma 2 del
Regolamento di attuazione ed esecuzione del Caikta Strada.

2. ENTRO IL CENTRO ABITATO Il posizionamento di cartelli, e di altri mezzi
pubblicitari entro i centri abitati, ed entro i triadi strade extraurbane per i
guali, in considerazione di particolari situaziadi carattere non transitorio, e
imposto un limite di velocita non superiore a 50/kp@ autorizzato di norma,
nel rispetto delle seguenti distanze minime:

a) All'interno dei centri urbani gli impianti pubblitari (cartelli) autorizzati

devono essere collocati almeno 30 mt. prima e/oealn 20 mt dopo
I'impianto semaforico (art 51 Reg. C.d.S co.4° lett a-b-c.) Questa nasur
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riguarda tutti i casi in presenza di semafori allédrno del centro urbano su
strade di scorrimento, di quartiere e locali;

b) Lungo le strade di scorrimento, di quartiere e lgogli impianti pubblicitari
devono essere collocati almeno 25 mt prima e/o atmé&5 mtdopo le
intersezioni, i segnali di pericolo e i segnali direscrizione’;

c) Le distanze tra gli impianti pubblicitari (cartgllie dagli altri impianti
pubblicitari devono essere per le strade di sopento, quartiere e locali di
almeno 15 mt.;

d) Nel caso di impianti pubblicitari paralleli al sendi marcia, la distanza dai
segnali di pericolo e dai segnali di prescrizioneidotta a mt. 5 (cinque) a
condizione che gli impianti pubblicitari siano codlati piu esternamente alla
carreggiata rispetto alla linea di proiezione de@isale stradale, in modo da
non ostacolare la visibilita dello stesso, e comumael rispetto della
distanza minima dal margine della carreggiata,;

e) Gli impianti pubblicitari paralleli fino alla supg&cie di mqg. 6 (sei) cadauno
possono essere collocati in modo attiguo per un ghar® 3 (tre) impianti
pubblicitari consecutivi considerando la distanZada un altro impianto o
gruppo di impianti, fatto salvo quanto dispostol@at.23 c. 3 del Titolo Il
“Disposizioni di natura tecnica” del presente Regoénto;

f) Le preinsegne, per quanto riguarda le distanzeseégnali di pericolo e di
prescrizione e da altri impianti pubblicitari sommuiparate ai cartelli di
indicazione, con esclusione delle rotatorie e deltde di traffico;

g) La distanza minima dal margine della carreggiath mt. 1.50, salvo diversa
prescrizione e fatto salvo quanto previsto dall’att comma 5 del presente
Regolamento. Qualora siano gia presenti su banchinemarciapiedi
strutture/manufatti/alberi/ostacoli collocati a neendi m.1,50 dal margine
della carreggiata, I'installazione di un impiant@egtorizzabile ad una misura
inferiore a m. 1,50, previa verifica di non altei@ze dello stato dei luoghi
in relazione al transito di pedoni e/o veicoli.

Le distanze previste dal presente articolo valgamahe nei confronti dei cartelli delle
Pubbliche Affissioni.

Nel caso in cui siano presenti strutture/manufeliie impediscono di fatto il rispetto delle
misure stabilite si applica una franchigia del 10%.

Art. 16
Validita autorizzazioni
Impianti di pubblicita permanente

L’ autorizzazione per l'installazione degli impiarmgubblicitari permanenti ha validita 3 annied

e rinnovabile, previa presentazione dell’istanzaridnovo, salvo revoca di una delle parti o di
entrambe, da comunicare mediante piattaforma in&dica o tramite PEC indirizzata al Comune
di Viareggio entro 30 giorni dalla scadenza deltassa. Le autorizzazioni rinnovate avranno
validita fino alla naturale scadenza, ovvero dopo dnni dalla data del rilascio o del precedente
atto di rinnovo .

6art 51 Reg c.d.s co 4 lett.a-b-c
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Art. 17
Validita autorizzazioni
impianti pubblicitari temporanei

1. Le autorizzazioni per l'installazione degli impianpubblicitari temporanei
sono rilasciate esclusivamente per la promozione bbpaitaria di
manifestazioni e spettacoli E' ammessa |'esposizione di loghi a carattere
commerciale sponsorizzanti la manifestazione e splettacoli. Nel territorio
comunale e ammessa l'installazione complessiva @ssimo 40 impianti mono
o bifacciali. La richiesta dovra essere effettuatacura degli interessati e la
pubblicita potra svolgersi una settimana prima mofial giorno successivo la
manifestazione o spettacolo.

2. Per gli impianti pubblicitari temporanéii circhi e spettacoli viaggianti la
pubblicita € ammessa nel periodo che va dal setgmoono precedente l'inizio
dello evento fino al termine dello stesso. E' amsaefesposizione di loghi a
carattere commerciale sponsorizzanti la manifestazie gli spettacoli.

3. | teloni e gli altri mezzi pubblicitari da installare sui ponteggi durante i lavori
edilizi di immobili saranno autorizzati esclusivame per il periodo di durata
dei lavori. Le misure dei teloni non potranno eomed la superficie della
facciata del ponteggi e potra essere riprodottanmiagine dell’edificio
ristrutturato e/o di un marchio commerciale. SuiaMia mare & ammessa
I'esposizione di max. 5 teloni pubblicitari commeic. Sui ponteggi edili
potranno essere posizionati anche cartelli reclaamti la pubblicita di servizi e
prodotti e altro effettivamente utilizzato all’inteo del cantiere.

Sara ammessa lI'esposizione di un solo marchio comimle su ogni struttura a
protezione dei ponteggi dei Viali a mare, tenendmnto che il messaggio
pubblicitario dovra essere ben inserito nell’lamliéecircostante rispettando la
valenza architettonico-storico- artistica dell’areavitando qualsiasi forma di
impatto ambientale. Dal punto di vista cromatico, teloni pubblicitari
commerciali e gli altri mezzi pubblicitari dovranressere conformi ai Piani e
Regolamenti Comunali vigenti in materia paesaggati In caso di
sponsorizzazioni contigue tra due o piu edifici,spiecifica che esse dovranno
essere inserite nelllambiente circostante con unifta cromatica e
dimensionale.

4. E' ammessa l'installazione di impianti pubblicitatemporanei da parte di
Associazioni di volontariato ed organismi politielo sindacali in occasione di
fiere, feste, e sagre e manifestazioni di caratteicreativo e/o sociale. Essa
potra essere effettuata nel periodo che va dainsetgiorno precedente l'inizio
dell’ evento fino al termine dello stesso. E’ amsed’esposizione di loghi a
carattere commerciale sponsorizzanti le manifestazifiere, feste e sagre sopra
specificate.

Art. 18
Pubblicita istituzionale

1. E’ ammessa l'installazione/posizionamento/stazioeata di mezzi pubblicitari
in occasione di eventi culturali, sportivi, turistiecc. che siano organizzati in
via esclusiva o coorganizzatial Comune di Viareggio o da altre istituzioni
pubbliche, o comunque tali per ¢u@d insindacabilgiudizio dell’A.C., espresso
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con Delibera di Giunta Comunale, siano ritenutifdite impatto turistico e/o
culturale e/o sportivo e siano sponsorizzati dandr@&ommerciali anche con
gualsiasi veicolo pubblicitario, altresi conteneatéissione di poster giganti.

. Gli impianti pubblicitari proposti dovranno corrispdere alle esigenze del
decoro urbano, dell'inserimento ambientale, sia lpeforma che per i materiali
impiegati e della sicurezza.

. Gli impianti pubblicitari dovranno pubblicizzare eNento a partire dal
trentesimo giorno precedente [I'inizio e fino &rmine dell’evento stesso. Il
numero degli impianti sara determinato dall’'uffic@aomunale “Pubblicita e
affissioni” al momento del rilascio dell’autorizzane.

. La Fondazione Carnevale previa richiesta all’Ufficio Pubblicita e nel pstto
del presente P.G.I.P., sara autorizzata ad instllanpianti pubblicitari
temporanei, con esclusione della preinsegna e impipubblicitario di servizio,
durante il periodo che va da trenta giorni preced@mrimo corso mascherato
agli otto giorni seguenti l'ultimo corso.

All'interno del circuito del Carnevale, ed escluaimente per i giorni in cui Si
svolgono i corsi mascherati, la Fondazione ha Igitlenazione esclusiva a
definire i contratti pubblicitari con gli operatopubblicitari tenendo presente
che la pubblicita istituzionale dovra essere premtd su ogni parte
dell'impianto pubblicitario e la pubblicita deglipensor potra occupare uno
spazio di misura non superiore a 1/2 di ogni lagt’'tnpianto.

. Qualora gli impianti pubblicitari di cui sopra rimgano installati anche al di
fuori delle giornate dei corsi mascherati, dovraege preventivamente richiesta
autorizzazione all’Ufficio Pubblicita. Le feste nali e le manifestazioni ad esse
collaterali promosse dalle Associazioni Rionali mavralesche, soltanto per i
giorni e nell’area in cui si svolgono le feste, motno esporre anche la
pubblicita degli sponsor che potranno occupare gpazio di misura non
superiore a 1/2 di ogni lato dell'impianto.

. La Fondazione Festival Pucciniano,previa richiesta all’Ufficio Pubblicita e
nel rispetto del presente P.G.l.P., sara autor&zzat installare impianti
pubblicitari temporanei, con esclusione della psegna e impianto
pubblicitario di servizio, durante il periodo cha ¥renta giorni precedenti la
prima manifestazione agli otto giorni seguenti fimlo. Su tali impianti
pubblicitari € ammessa I'apposizione delle fornoamenerciali relative ai solo
sponsor delle manifestazioni in oggetto tenendos@née che la pubblicita
istituzionale dovra essere prevalente su ogni pdeléimpianto pubblicitario e
la pubblicita degli sponsor potra occupare unozgpai misura non superiore a
1/2 di ogni lato dell'impianto.

. L’Ufficio del Comune che propone la manifestaziomée Fondazioni, dovranno
presentare preventivamente un progetto di “comumar®e istituzionale evento
"per I'approvazione da parte dell’Ufficio “Pubbli&”;

. Il posizionamento delle strutture di sponsorizzasiodi brand commerciali

effettuato anche con veicoli attrezzati per affossidi poster giganti altamente
suggestivi e di grande impatto, deve essere indatd evitando luoghi sui quali
pud essere causato danno a strutture private elighkb
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Art. 19
Impianti soggetti a gara

L’Amministrazione comunale si riserva la facolta grovvedere all’espletamento di
apposita gara per l'individuazione del soggettotges della pubblicita sui cestini porta
rifiuti, impianti pubblicitari di servizio, transere parapedonali, orologio a torre della
Passeggiatabacheca programmazioni cinematografica, cartefponomastica, preinsegne,
impianti pubblicita commerciale ed ogni altro aroedrbano.

Mediante apposita gara d’appalto, potra essereuajgoata la pubblicitd permanente su
determinate strade/zone del territorio comunale.

L'aggiudicatario dovra provvedere alla manutenziooelinaria e straordinaria degli

impianti.

Art. 20
Pubblicita sui veicoli

1. La pubblicita luminosa, purché non intermittentenen realizzata mediante
messaggi variabili € ammessa unicamente sui veiadibiti al servizio taxi,
qguando circolino entro i centri abitati alle segtieaondizioni:

a)

b)

c)
d)

e)

f)
9)

che sia realizzata su un pannello rettangolare ilifacciale, saldamente
ancorato sopra l'abitacolo del veicolo e posto asipione parallela al senso
di marcia;

che disponga messaggi di immediata percezione cha mpegnino
particolarmente I'attenzione dei conducenti diiataicoli;

che sia resa luminosa solo nella fase di sostaelieblo;

che il pannello abbia le dimensioni esterne di ¢%.x 35 e le dimensioni
utili per I'esposizione del messaggio pubblicitagiacm. 70 x 30;

che la superficie di esposizione sia realizzataniaura non inferiore ai 4/10
con un colore di fondo neutro;

che siano esclusi i colori rosso, verde e giallo;

che l'intensita luminosa del pannello non sia sigsge a 100 candele per
metro quadrato.

2. L'apposizione sui veicoli di pubblicita non lumireo® consentita, salvo quanto
previsto ai successivi commi 3 e 4, se realizzetaza creare sporgenze rispetto alla
superficie del veicolo. Sulle autovetture ad usaovago € consentita unicamente
I'apposizione del marchio e della ragione sociakldlad ditta cui appartiene il
veicolo, entro i limiti di cui al successivo comra.

3. La pubblicita non luminosa per conto terzi e corigansui veicoli adibiti a
trasporto di linea alle seguenti condizioni:

a)
b)

che non sia realizzata mediante messaggi variabili;
che non sia esposta sulla parte anteriore del \@ico

c) che sulle altre pareti del veicolo sia limitataeafluperfici distanti almeno 20

cm dai dispositivi di segnalazione visiva e di itliitnazione e dalle targhe;

d) che sia contenuta entro forme geometriche regolari;
e) che, se realizzata mediante pannelli aggiuntivi, gjessi non sporgano di

oltre 3 cm rispetto alla superficie sulla quale s@pplicati.
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4. La pubblicita non luminosa per conto terzi & corigarsui veicoli adibiti al servizio
taxi alle seguenti condizioni:

a) che sia realizzata con pannello rettangolare piarfacciale, saldamente
ancorato al di sopra dell'abitacolo del veicoloasto in posizione parallela
al senso di marcia;

b) che il pannello abbia dimensioni esterne di cmx73b;

c) che non sia realizzata mediante messaggi variabili;

d) mediante apposizione di pannelli interni al veicplosti sul vetro posteriore
e che non costituisca limitazione alla visibilital&onducente.

5. L'apposizione di scritte e messaggi pubblicitaframgenti € ammessa sui veicoli
unicamente alle seguenti condizioni:

a) che la pellicola utilizzata abbia caratteristicherdrangenza non superiori a
quelle di classe 1;

b) che la superficie della parte rifrangente non oé¢qip di due terzi della fiancata
del veicolo e comunque non sia superiore a 3 ngtaidrati;

c) che il colore bianco sia contenuto nella misura reuperiore ad 1/6 della
superficie;

d) che sia esposta unicamente sui fianchi del veieothhstanza non inferiore a cm.
70 dai dispositivi di segnalazione visiva;

e) che non sia realizzato mediante messaggi variabili.

6. In tutti i casi di cui ai commi precedenti le s¢teiti simboli e le combinazione dei
colori non devono generare confusione con i segs@hdali e in particolare non
devono avere:

a) forme di disco o di triangolo;

b) disegni confondibili con simboli segnaletici regolantari di pericolo, obbligo,
prescrizione o indicazione;

c) colore rosso, salvo la riproduzione di marchi detais nei limiti di 1/5 della
superficie utilizzata.

7. E'vietata qualunque forma di pubblicita luminos#iaterno dei veicoli

8. Per la pubblicita visiva effettuata per conto pfiopo per conto terzi all'interno o
all'esterno di veicoli in genere, di battelli, bhec e simili, di uso pubblico o
privato, & dovuta I'imposta sulla pubblicita in baalla superficie complessiva dei
mezzi pubblicitari installati su ciascun veicoloella misura e con le modalita
previste dal comma 1 dell'art. 12 del Decreto ké&gfivo 15 novembre 1993, n.507.

9. Per la pubblicita effettuata all'esterno dei veicsbno dovute, qualora rientri nei
limiti del grande formato previsti dal comma 4 dait. 12 del Decreto Legislativo
15 novembre 1993, n. 507, le maggiorazioni fissktkcitato articolo.

10.Per i veicoli adibiti ad uso pubblico I'imposta évdita al comune che ha rilasciato
la licenza d'esercizio. Per i veicoli adibiti alrgio di linea interurbana I'imposta
dovuta nella misura del cinquanta percento a ciascdei comuni cui ha inizio e
fine la corsa. Per i veicoli adibiti ad uso privdionposta € dovuta al comune in cui
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il proprietario del veicolo ha la sua residenzagraéica o la sede, risultante dal
certificato di proprieta del veicolo.

11.Per la pubblicita effettuata per conto proprio sicwli di proprieta dell'impresa o

adibiti a trasporto per suo conto, I'imposta e davper anno solare al comune dove
ha sede l'impresa stessa o0 qualsiasi altra dipeajesvvero al comune dove sono
domiciliati i suoi agenti o0 mandatari che alla dat@l 1.mo gennaio di ogni anno
abbiano in dotazione detti veicoli.

12.Non e dovuta l'imposta per I'applicazione sui véicd®l marchio della ditta, della

ragione sociale e dell'indirizzo purche sia appasta piu di due volte e ciascuna
iscrizione non sia superiore al mezzo metro quadrat

Art. 21
Pubblicitd mediante “Camion-Vela”

. Qualsiasi forma pubblicitaria itinerante che si alga di veicoli adibiti all'uso
speciale, di cui all'art. 54, comma 1, lett. g) @eLgs. 285/92 e art. 203, comma II,
lett. q) del D.P.R. n. 495/92, deve essere svol@antenendo una velocita di
percorrenza ed una guida tali da non provocareaiatr o limitazioni alla
circolazione dei veicoli ed a quella dei pedoni.

. Il limite massimo di sosta consentita con veicalbplicitari denominati “vele” é di
48 ore.

. La sosta deve avvenire nel rispetto delle distgomprie degli impianti permanenti
e comunque evitando di ostruire la visibilita diraimezzi pubblicitari preesistenti
comprese le Pubbliche Affissioni (PP.AA.); la sostave essere preventivamente
autorizzata dall’Ufficio “Pubblicitd” e I'autorizzaone deve essere esposta al vetro
anteriore del veicolo con l'indicazione della targalel tipo di veicolo in modo da
rendere efficace il controllo da parte degli orgpneéposti.

. All'accertamento delle violazioni ai divieti pretisdai precedenti commi fara
seguito la immediata rimozione del veicolo oppuaeiinmediata copertura della
pubblicita abusiva, in modo che sia privata di edfiia pubblicitaria.

. Il Comando Polizia Municipale individua, con propratto, le aree destinate alla
sosta ed il contingente massimo di veicoli pubb#di per ogni area in conformita
al Codice della strada e Regolamento di esecuzabi@odice della Strada.

. L’autorizzazione rilasciata ha validita annuale =wadenza 31/12 e sara emessa a
seguito di presentazione in bollo di regolare dodercon allegata eventuale
dichiarazione inizio attivita o altra documentazeéomecessaria per legge.

Art. 22
Pubblicita fonica

. E’ ammessa la pubblicita Fonica o Sonora, in luogliiaperto, ed € assoggettata a
preventiva autorizzazione dell’lAmministrazione Camale ai sensi del presente
articolo.

. La pubblicita fonica effettuata mediante autoveia®dlvietata su tutto il territorio

comunale; e fatta eccezione per i messaggi di pabblinteresse disposti

dall’autorita di pubblica sicurezza e dal Sindadwecpuo altresi autorizzare la
pubblicita fonica ai candidati a cariche pubbligher tutto il tempo della campagna
elettorale. L’intensita dei suoni emessi dal meziffusivo non deve superare la
misura di 70 phon. L’Ufficio Pubblicita puo rilasaie, per quanto di competenza,
nulla osta al rilascio di autorizzazione da partelal Capitaneria di Porto per
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I'effettuazione di pubblicitd fonica da imbarcazisu acque antistanti il territorio
comunale nelle fasce orarie indicate.
. Sono individuate le seguenti tipologie di pubblickonica o Sonora:
a) effettuata mediante impianti di amplificazios® diffusione fissi;
b) effettuata mediante impianti di amplificaziondo ediffusione installati su
natanti.
. La pubblicita fonica di cui al presente articolontmi 2 e 3lett. a), puo essere
autorizzata e diffusa unicamente dalle ore 10.08 @re 12,30 e dalle ore 16 alle
19,30.
. La pubblicita fonica in mare deve essere prevemi@ate autorizzata e potra essere
effettuata con le seguenti modalita:

a) Periodo: dal 1 Giugno al 30 Settembre.

b) Orario: dalle ore 10 alle ore 13 e dalle @6 alle ore 19.
. La domanda per la Autorizzazione alla effettuazidneubblicita sonora, deve
essere presentata all’Ufficio Protocollo del Corauh Viareggio e indirizzata al
Dirigente del settore, compilata sul modulo predisto dall’Ufficio Pubblicita
disponibile anche sul sito web del Comune di Viayieg
. La pubblicita fonica o sonora dovra essere effdttueel rispetto dei limiti al
rumore fissati dal Decreto del Presidente del Cglisidei Ministri 1 marzo 1991 e
del vigente Piano di Classificazione acustico deh@ne di Viareggio.

Art. 23
Identificazione e manutenzione degli impianti

. Gli impianti pubblicitari, permanenti e temporanéievono avere una targhetta in
stampa tipografica in materiale durevole, contéeda seguenti informazioni:

- nome della Ditta;

- numero e data del rilascio della concessione;

- indicazione della scadenza dell'impianto;

- numero dell'impianto assegnato dall’Ufficio Puliita al momento del rilascio
dell’autorizzazione, che deve essere indicato anshbBa cimasa dell'impianto
pubblicitario stesso, in alto a sinistra e ben il da terra.

. Le informazioni impresse sulla targhetta d’ idemt@izione dell'impianto devono
essere perfettamente leggibili per tutto il tempdlal durata dell’ autorizzazione o
della concessione. Essa dovra essere posiziondtditdere dell’autorizzazione
sull'impianto di sua proprieta, in posizione sembpea visibile da terra.

. La pulizia e la manutenzione degli impianti sonacwa e spese del proprietario
dell'impianto pubblicitario, ad intervalli di tempomon superiori ai tre mesi, e
consistono nella manutenzione, rimozione di polveetriti e quant’altro deturpi
I'impianto, e nell’eventuale lavaggio di quest’unito.

Qualora gli impianti pubblicitari, per il loro s@tdi manutenzione, non presentino
le condizioni di decoro richieste dall’lambiente an® o non rispondano alle
esigenze di sicurezza, il Dirigente potra imporre paoprietari dell'impianto
I’esecuzione delle necessarie opere.
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TITOLO I

DISPOSIZIONI DI NATURA TECNICA

Art. 24
Caratteristiche generali degli impianti pubblicitari

1. Gli impianti pubblicitari debbono possedere le segu caratteristiche costruttive:
a) i materiali debbono avere caratteristiche disistenza, durevolezza, sicurezza e
resistenza agli agenti atmosferici e le eventutlitsure di sostegno e di fondazione
devono essere stabili, salde ed ancorate, ancheifmmento alla spinta del vento,
sia nel complesso sia nei singoli elementi.
b) i manufatti debbono essere rifiniti in ogni loparte, anche non direttamente
visibile;
c) le strutture portanti debbono essere in metabttoposto a trattamenti che ne
assicurino la conservazione per lungo periodo;
d) i messaggi pubblicitari debbono essere insénituna cornice costituita da una
plancia in materiale durevole:
e)le vetrine apribili devono essere chiuse conwatratificato di spessore minimo
6 mm o con policarbonato di tipo “Lexan”, di spessaninimo 5 mm e dotate di
serratura;
f) il sistema di illuminazione, a luce diretta, inetta o riflessa, deve essere
conforme alle disposizioni della legge 46/90.

2. Gli impianti pubblicitari dovranno avere le seguesiimensioni:

a) | cartelli e gli altri impianti pubblicitari stallati fuori dei centri abitati non

devono superare la superficie di 6 mq. (Art 48 Redl.S).

b)Nel centro abitato ledimensioni sono le seguenti:
1) Cartelli: da un minimo di 2 mq (2x1) ad un max&mq(3x2). Nel centro
abitato, nelle zone non soggette vincolo paesaggisté consentita
I'installazione di cartelli aventi la dimensione ssama di 18 mq (6x3)cosi
come nella zona soggetta a vincolo paesaggistiammesso il cartello di 18
mgq.solo dietro presentazione di autorizzazione pggsstica, e la distanza tra
i cartelli non potra essere inferiore a 15 ml.
2) Frecce : mt 0,25x mt 1,25
3) Cartello messaggio mobile: da un minimo di 4mgnamiax 6 mq.
4y Telone : la superficie max deve corrispondere a$laperficie del
ponteggio.
5) Impianto pubblicita e propaganda fissa: max 2 mq.
6) Impianto di pubblicita temporanea max: 2 mq.
7) Stendardo: max 2 mq.
8) Striscione : max 10 mt.
9) Locandina: mt. 0,50x0,70 — mt. 1x 1mt.

3. Gli impianti pubblicitari installati sul territoricomunale non devono porsi come
elementi di disturbo all’estetica all’lambiente niatie e dovranno essere omogenei e
uniformi dal punto di vista formale e cromatico ®&ndo il posizionamento di
impianti di formati diversi negli stessi luoghi.
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Art. 25
Norme procedurali

. E’ soggetta a preventiva autorizzazione amministeatda parte del Comune
I'installazione di mezzi di pubblicita esterna.
. Sono soggette a preventiva autorizzazione ammatist da parte del Comune le
seguenti modifiche di mezzi pubblicitari: tipologiearatteristiche tecniche, forma,
dimensioni ed inclinazione rispetto alla strada.
. Qualora il soggetto titolare dell'autorizzazioneteimda variare il messaggio
pubblicitario riportato su un cartello o su un altmezzo pubblicitario, deve darne
comunicazione, allegando il bozzetto del nuovo maggso, all'ente competente, e,
decorsi 15 giorni dal ricevimento della domandarégime di silenzio-assenso, la
variazione e accolta, salvo il successivo accertamdi violazioni di legge.
. E’ soggetta a richiesta da parte delle ditte pubtdrie la variazione della titolarita
dell'impianto pubblicitario, fermo restando il pedo di validita dell’autorizzazione
originaria. In questo caso l'ufficio “Pubblicita’rpvvedera ad effettuare la voltura
previa istruttoria della pratica e verifica di régota dei pagamenti effettuati
relativi all'imposta di pubblicita.
. Per linstallazione degli impianti pubblicitari del zone demaniali, Parco S.
Rossore Migliarino e nelle zone di rispetto scerlientorizzazione sara rilasciata
previa presentazione, da parte degli interessatlacdgeguente documentazione:
a) Zona a vincolo paesaggistico: parere della Saeridenza per beni
culturali e architettonici
b) Zona demaniale: parere del competente ufficianaoale “Attivita
portuali”
c) Zona Parco S. Rossore Migliarino: parere delt&ERarco.
. Per rl'installazione degli impianti pubblicitari iraree di proprieta privata é
necessaria I'autorizzazione del proprietario

Art. 26
Modalita di presentazione dell’istanza di autorizzaione
. L'istanza di autorizzazione redatta sull’appositoedello ed in bollo, & indirizzata
al Dirigente del Servizio “Pubblicita” dal soggettinteressato al rilascio
dell’autorizzazione. Ogni istanza deve riferird an solo cartelload eccezione
delle preinsegne.
Alla domanda per impiantpubblicitari permanenti devono essere allegati i
seguenti documenti:
a) progetto quotato in scala 1:20 (planimetrie,sprtti € sezioni, in stato attuale
e di progetto) e relazione tecnica descrittiva 'dafpianto pubblicitario, dai
guali risultino: il tipo di mezzo pubblicitario, lelimensioni, i colori ed il
numero di lati utilizzati per il messaggio;
b) prospetto con l'indicazione della distanza da ahlrezzi pubblicitari e il
rispetto delle distanze stabiliti nel Codice defirTada e Regolamento al Codice
della Strada;
c) bozzetto a colori del messaggio pubblicitario;
d)documentazione fotografica che individui esattatee la collocazione
dell'impianto rispetto all’lambiente circostante,nctotomontaggio dell'impianto
previsto;
e) planimetria che individui I'esatta posizione ldeipianto, la toponomastica,
le distanze ed i riferimenti catastali;
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f) autodichiarazione ai sensi dell'a#7 del D.P.R. 445/00 e s.m.i., sottoscritta dal
richiedente che attesti:

* il manufatto & stato calcolato e progettato e sa@izzato e posto in
opera rispettando le norme di disciplina della miateed in particolare
tenendo conto della natura del terreno o del suppadella spinta del
vento e di ogni altro elemento rilevante, in modoghrantirne la stabilita
e la sicurezza, allegando copia del progetto diifita;

* Il'impianto pubblicitario sara collocato su beni oea di proprieta privata
o pubblica indicando, in questo secondo caso, pedicie occupata;

* l'eventuale impianto elettrico di mezzo pubblici@r luminoso o
illuminato sara realizzato ed installato a norm#ale.46/90.

Tutte le copie dei documenti di cui ai punti a), b) e d) devono essere sottoscritte
congiuntamente da un tecnico abilitato (o dal foore dell'impianto).
Alla domanda dovra essere allegata, ove previataeguente documentazione:
* il parere o autorizzazione della Sovrintendenza petante, trattandosi di
aree o edifici vincolati;
* il nulla osta tecnico del’Ente proprietario deB&rada, nel caso di mezzi
pubblicitari su strade non di proprieta comunale.

3. Per gli impianti pubblicitari temporanei, alla donmtam -compilata sul modello
predisposto dall’Ufficio “Pubblicita”- deve esseadlegato I'’elaborato fotografico e
la planimetria da cui risulta la localizzazione ldeipianto.

4. Per tutti gli impianti permanenti dovra essere slfpa fideussione assicurativa per
ciascun cartello a favore del Comune di Viareggio:
per gli impianti con superficie fino a di mqg. 6 €i200,00 (duecento/oo0 euro)
per gli impianti la cui superficie € superiore a.négdi € 500,00 (cinquecento/00) .

Art. 27
Istruttoria e rilascio delle autorizzazioni

1. Alla presentazione dell'istanza € data comunicagidn avvio del procedimento ai
sensi della legge che disciplina il procedimentonmamstrativo e il diritto di
accesso ai documeniti

2. Ai fini dell'istruttoria, I'Ufficio “Pubblicita” acquisisce il parere del Polizia
Municipale per i profili di compatibilita con laommativa sulla circolazione
stradale;

3. In tutti i casi di manomissione e/o scavo del suglabblico, occorre munirsi
dell’apposito permesso presso l'ufficio competente.

4. Per i mezzi pubblicitari denominati teloni I'intesgato dovra allegare:

a) la dichiarazione di inizio dei lavori relativil gponteggio, impalcatura o

recinzione di cantiere su cui € esposto il messag@ vigenza dell’autorizzazione

e comunque subordinata alla effettiva prosecuzgidavori;

b) la nomina di un tecnico abilitato quale respdnkeadella sicurezza, per la durata
di esposizione del messaggio.

5. L’accoglimento dell’istanza viene comunicato altémessato che puo ritirare
["autorizzazione solo dopo aver assolto al pagamei®l'imposta ed agli altri oneri
previsti.

6. Le autorizzazioni saranno rilasciate sempre saldwitti di terzi.

" Legge 7 Agosto 1990 n. 241 e ss. mm

22



Art. 28
Obblighi del titolare dell’autorizzazione

1. L’installazione dei mezzi pubblicitari autorizealeve avvenire, a pena di decadenza,
entro 60 (sessanta) giorni dal rilascio dell’aut@aeazione o dalla comunicazione, ove
ammessa, salvo proroga per comprovati motivi.

2. E’ fatto obbligo al titolare dell’autorizzazior:

a) adempiere alle prescrizioni poste nell’autoazone;

b) mantenere costantemente in buono stato i mealzblpcitari e le eventuali strutture di
sostegno, verificandone periodicamente la stabildaa fini della sicurezza e la
conservazione ai fini del mantenimento del decanbi@ntale urbano.

c) riprodurre, in assenza di pubblicita per corgozi, sull’intera superficie dell’'impianto
pubblicitario il messaggio “SPAZIO LIBERO” e/o I'testazione della ditta autorizzata.

d) rimuovere, a proprie spese, i mezzi pubblicitari caso di decadenza o revoca
dell’autorizzazione o di motivata richiesta del Qome, ripristinando integralmente lo
stato dei luoghi, nei termini da questo stabilit@@nmunque entro un termine massimo di
trenta giorni dall’ingiunzione;

e) versare I'imposta comunale sulla pubblicita eajtri oneri connessi (istruttoria, suolo
pubblico, ecc);

f) comunicare, entro trenta giorni, la cessazionétoasferimento dell’attivita oggetto del
messaggio pubblicitario;

g) apporre saldamente, su ogni impianto di pubtdigiermanente, una targhetta metallica
ben visibile da sostituire in caso di rinnovo delltorizzazione o variazione dei dati in
essa riportafie il numero dell'impianto assegnato;

h) provvedere al rinnovo delle polizze fideiussoabneno 15 giorni prima della loro
scadenza, pena revoca dell’autorizzazione rilaacaatsensi dell’art. 61, comma 7, lettera
c) del presente Regolamento;

i) richiedere, in caso di eventuale trasferimentlal titolarita di uno o piu impianti
autorizzati, nulla osta all’'ufficio pubblicita chdovra verificare la regolarita sia dei
pagamenti degli impianti da parte della ditta cddersia dell’iscrizione alla Camera di
Commercio della ditta subentrante, prima di rilaseiil relativo nulla osta. Il pagamento
dell'imposta di pubblicita relativo all'impianto ggtto del trasferimento sara valido a tutti
gli effetti anche per la ditta subentrante.

8 Art.55 del Regolamento di attuazione del Codidéadstrada D.P.R. 495/92,
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PARTE I

IMPIANTI PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 29
Ambito di applicazione dell'imposta

. La pubblicita esterna effettuata sul territorio aomale é assoggettata alle norme del
presente regolamento e al pagamento dell'impo$éa@e del Comune.

. Per pubblicita esterna si intende la diffusionent@ssaggi pubblicitari attraverso
forme di comunicazione visive o acustiche diffusell'esercizio di una attivita
economica allo scopo di promuovere la domanda dni be servizi, ovvero
finalizzati a migliorare I'immagine del soggettohilicizzato.

. Per la pubblicita effettuata con mezzi propri sweerche siano di proprieta
comunale o concesse in godimento al Comune, & dowltre I'imposta, il canone
per I'occupazione di spazi ed aree pubbliche e/oaficessione (COSAP), soggetto
a decadere qualora venga revocata l'autorizzazalhimstallazione degli impianti
pubblicitari, perdendo di fatto ogni diritto all’oapazione.stessa.

. Per la pubblicita effettuata su impianti di propdieomunale - ricevuti in affitto - e
dovuta I'imposta e un corrispettivo di locazione.

. Il Servizio delle Pubbliche Affissioni effettuatouls territorio comunale é
assoggettato alle norme del presente regolamerdb pagamento di un diritto a
favore del Comune.

. Tale servizio e inteso a garantire l'affissione,cara del Comune, in appositi
impianti a cio destinati, di manifesti di qualunqueateriale costruiti, contenenti
comunicazioni aventi finalita istituzionali, socdiakulturali o, comunque, prive di
rilevanza economica; il Comune garantisce inolfresarvizio di affissione anche
per messaggi diffusi nell'esercizio di attivita eomiche aventi quindi le
caratteristiche della pubblicita commerciale.

Art. 30
Superficie complessiva — Ripartizioni

. La superficie complessiva degli Impianti per le Blibhe Affissioni e stabilita in
mg. 2.700 ed e cosi ripartita:

a) affissioni di natura istituzionale, sociale o comue prive di rilevanza
economica, effettuate dal Servizio, dal Concessimna da Soggetti privati: mq.
540 (20%);

b) affissioni di natura commerciale effettuate dal \&&o o dal Concessionario:
mq. 1.755 (65%);

c) affissioni di natura commerciale effettuate diretente dai soggetti privati: mq.
270 (10%);

d) affissioni di natura necrologica effettuate dal \Beio o dal Concessionario: mq.
135 (5%).

. Sui Viali e la Passeggiata a Mare possono esses&llati n. 7 Impianti di
Pubbliche Affissioni di carattere esclusivamentgtizionale; € comunque sempre
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vietata I'affissione, su detti Impianti, di propagka commerciale anche in caso di
assenza di manifesti istituzionali.

Art. 31
Dimensioni

Gli impianti di nuova installazione dovranno risfgee le seguenti dimensioni:

* poster: mt. 6.00x3.00 - mono o bifacciale;

* pannello a muro: mt.1.40x2.00 o mt. 2.00x1.40. Bssio installabili singolarmente
0 per gruppi omogenei, fino ad un massimo di 6 anigruppo;

» stendardo porta manifesti o plancia: mt. 1.40x200@t. 2.00x1.40 o mt. 1.00x1.40
o mt. 1.40x1.00 - mono o bifacciale; sistemati fiad un massimo di 2 impianti /
gruppo, posti sul medesimo lato di strada, piazzarcheggio, ecc. Due o piu
impianti sono considerati appartenenti allo stegagpo quando siano rispettate le
seguenti distanze tra i punti piu vicini di ciasoudi essi: max. mt. 8.00.

Art. 32
Localizzazione

Gli impianti per le pubbliche affissioni sono qliehdividuati sul territorio alla data del
31.12.2010.

Art. 33
Caratteristiche ambientali, tecniche, esecutive

1. Gli impianti destinati alle pubbliche affissioni o costituiti da pannelli metallici,
debitamente ossidati o zincati, con cornice o stinat portante in metallo ossidato o
zincato, verniciato con polveri epossidiche.

2. 1 nuovi impianti sono differenziati cromaticamense seconda della destinazione
d’uso attribuita:

a) blu: commerciale privata
b) verde: commerciale
C) rosso: istituzionale
d) grigio: necrologica

3. Non e ammesso I'abbinamento di impianti per le Righle Affissioni con oggetti
ed attrezzature di arredo urbano quali panchineridre, ecc. E’, altresi, vietata
I'affissione di manifesti su attrezzature di sergipubblico quali pensiline di attesa
autobus, cassonetti, campane per la raccolta @iftaata, ecc.

Art. 34
Modalita di presentazione della richiesta

Gli interessati all’affissione di stampati grafipubblicitari dovranno presentare,
prima di iniziare la pubblicita, apposita istanzantenente il nominativo del
richiedente, la sede o indirizzo, la quantita detemiale, il formato, I'oggetto e il
periodo di richiesta di esposizione.
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1.

2.

Art. 35
Tariffe

Per I'imposta comunale sulla pubblicita e il dwitsulle pubbliche affissioni si
applicano le tariffe approvate dalla Giunta Muniig.

Il termine per I'approvazione delle tariffe e deigolamenti, in materia di imposta
sulla pubblicita e il diritto sulle pubbliche af§i®ni, e stabilito entro la data fissata
da norme statali per 'approvazione della delibded bilancio di previsione e gli
effetti di tali deliberazioni entrano in vigore @abrrere dal 1° gennaio, nel caso in
cui non si abbiano modifiche tariffarie, rimangomovigore le ultime regolarmente
approvate.

Un esemplare del tariffario dell'imposta sulla plibita e del diritto sulle pubbliche
affissioni dovra essere esposto nell'ufficio cuafidato il servizio in modo che
possa essere facilmente consultato da chiunquélie@ anteresse.

Art. 36
Maggiorazione stagionale

I Comune di Viareggio, essendo interessato davaihei flussi turistici, applica, nel
periodo 1 giugno - 30 settembre una maggiorazidagisnale pari al 50% (cinquanta per
cento) delle tariffe per la pubblicita di cui al &eto Lgs. 15 novembre 1993, n. 507,
art.12 comma 2, art.14 - commi 2,3,4 e 5 e dell'dst nonche, per le pubbliche affissioni,
limitatamente a quelle di carattere commercialdlad&riffa di cui all'art. 19 dello stesso
Decreto Lgs. n° 507/'93.

1.

Art. 37
Categoria delle localita

Agli effetti dell’applicazione dell'imposta sullaupblicita e del diritto sulle
pubbliche affissioni, limitatamente a quelle di adere commerciale, il territorio
comunale e suddiviso in due categorie: NORMALE &SRALE.

. Le localita comprese nella categoria speciale, asuperficie non supera il 35%

(trentacinque per cento) del territorio del cenaloitato, cosi come delimitato ai
sensi dell'art. 4 del Decreto Legislativo 30 apfi92, n. 285, sono le seguenti:

- zona delimitata dal seguente perimetro:

ad OVEST il lido del mare;

ad EST la Via Foscolo-Buonarroti;

a NORD la Fossa dell' Abate;

a SUD il Canale Burlamacca (lato nord);

b) - Viale Europa,;

c) - Via Regia, nel tratto compreso tra Piazza tkdrcato Vecchio e Piazza

Manzoni;

d) - Via R. Pilo;

e) - Lungomolo del Greco;

f) - Via Garibaldi;

g) - Zona Mercato Nuovo delimitata dal seguentametro:
ad OVEST Via Battisti, nel tratto compreso tra \Ragia (Camera
del Lavoro) e Via Mazzini;

26



ad EST Via Fratti, nel tratto compreso tra Via RegiVia Mazzini;
a NORD Via S.Martino, nel tratto compreso tra Viav¥neto e Via S.
Andrea;
a SUD Via Zanardelli, nel tratto compreso tra Viavéneto e Via S.
Andrea;

h) - Via Mazzini;

1) - Via M. Polo;

l) - Piazza Caboto;

m) - Piazza Campioni;

n) - Piazza Pacini;

0) - Piazza Manzoni;

p) - Piazza Mercato Vecchio;

q) - Piazza Nieri e Paolini delimitata dal seguepégimetro:

ad OVEST Via Battisti;
ad EST Via Fratti;
a NORD Via Garibaldi;
a SUD Via Regia;

r) - Piazza D'Azeglio;

S) - Piazza Garibaldi;

t) - Piazza Dante;

u) - Piazza Shelley;,

v) -TORRE DEL LAGO PUCCINI: - V.le Puccini, V.le Kmedy, Zona Balneare
della Marina, Zona prospiciente il Lago di Massacioli; Via Garibaldi; Via
Marconi.

. Tutto il rimanente territorio comunale e classitieadategoria normale.

. Le tariffe di base del diritto sulle pubbliche &®ioni di carattere commerciale e
dell'imposta di pubblicitd sono maggiorate del 150%ntocinquanta per cento) per
le esposizioni effettuate nella Categoria Speciddinita al precedente comma 2
del presente articolo, ad esclusione del tratt¥idie Kennedy, Viale G. Marconi e

Viale G. Puccini a Torre del Lago, compreso tra I¥idEuropa e l'area del

Belvedere prospicente il Lago di Massaciuccoli, rplale la maggiorazione

tariffaria per la Categoria Speciale viene apphkcanella misura del 75%

(settantacinque per cento). Nella rimanente aredlad€ategoria Speciale,

individuata nella cartografia allegata alla Delibeione del Consiglio Comunale n.
39 del 24.3.1999, la maggiorazione tariffaria vieapgplicata nella misura del 75%
(settantacinque per cento).

. Nelle localita classificate "categoria speciale” nngpotranno essere collocati
impianti adibiti all'affissione di messaggi di c#texe commerciale in misura
maggiore al 50% (cinquanta per cento) della superfcomplessiva destinata a tale
tipo di affissioni.
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Art. 38
Modalita di applicazione dell'imposta

. L'imposta sulla pubblicita & determinata in bada asuperficie della minima figura
piana geometrica in cui e possibile circoscrivere mezzo pubblicitario,
indipendentemente dal numero di messaggi in esateooti.

. Sono esclusi dal calcolo della superficie soggettéassazione i sostegni (piedi,
pali, grappe, supporti, cornici, ecc.) purche dtredli al mezzo e privi di finalita
pubblicitaria.

. Le superfici inferiori ad un metro quadrato si domdano - per eccesso - al metro
guadrato e le frazioni di esso, oltre il primo,nazzo metro quadrato superiore.

. Per il mezzo pubblicitario polifacciale I'impostacalcolata in base alla superficie
complessiva adibita per la pubblicita.

. Per il mezzo pubblicitario avente dimensioni volunehe I'imposta é calcolata in
base alla superficie complessiva risultante dalloluppo del minimo solido
geometrico nel quale puo essere circoscritto il Zoeztesso.

| festoni di bandierine e simili, nonché i mezdi identico contenuto ovvero
riferibili al medesimo soggetto passivo - collocati connessione tra di loro - si
considerano, agli effetti del calcolo della supeidi imponibile, come un unico
mezzo pubblicitario.

. L'iscrizione pubblicitaria costituita da singoldtkere, anche se collocate a distanza
tra di loro, € assoggettata ad imposizione in baHa superficie della figura
geometrica entro la quale l'iscrizione e circogarter l'intero suo sviluppo.

. Per la pubblicita che abbia durata non superiotie anesi si applica, per ogni mese
o frazione di mese, una tariffa pari ad un decimqueklle annue previste.

. Per la pubblicita effettuata mediante affissionredie di manifesti e simili su
apposite strutture a tale scopo adibite, si applecaariffa base della pubblicita
ordinaria alla superficie complessiva dell'impiantgper anno solare,
indipendentemente dal periodo di effettiva espasieio utilizzo.

10.Per la pubblicita prevista dall'art. 12 del Decrégyislativo 15 novembre 1993, n.

507 che abbia superficie compresa tra metri quadr& e metri quadrati 8,5 la
tariffa dell'imposta € maggiorata del 50% (cinquaper cento) della tariffa base;
per quella di superficie superiore a metri quadBti la maggiorazione é del 100%
(cento per cento) della tariffa base.

11.Le maggiorazioni d'imposta, a qualunque titolo pséy, sono cumulabili e sono

applicate alla tariffa base; le riduzioni non sanonulabili.

Art. 39
Pubblicita effettuata con pannelli luminosi e proiioni

1. Per la pubblicita effettuata per conto altrui cawsegne, pannelli od altre analoghe

strutture caratterizzate dall'impiego di diodi lumosi, lampadine e simili mediante
controllo elettromeccanico o comungque programmatomodo da garantire la

variabilita del messaggio o la sua visione in formgermittente, lampeggiante o

similare, si applica lI'imposta, indipendentement dumero dei messaggi, per
metro quadrato di superficie e per anno solare.

Per la pubblicita di cui al comma 1 di durata rsuperiore a tre mesi si applica per
ogni mese o frazione di mese una tariffa pari adleaimo di quella ivi prevista.

. Per la pubblicita di cui ai commi precedenti, effetta per conto proprio

dall'impresa, si applica I'imposta in misura pdlaaneta delle tariffe.
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. Per la pubblicita realizzata in luoghi pubblici @eati al pubblico attraverso
diapositive, proiezioni luminose o cinematografichiettuate su schermi o pareti
riflettenti, si applica lI'imposta per ogni giornodipendentemente dal numero di
messaggi e dalla superficie adibita alla proiezione

. Per la pubblicita di cui al precedente comma 4 albdia durata superiore a 30
(trenta) giorni si applica, dopo tale periodo, undffa giornaliera pari alla meta di
guella prevista.

Art. 40
Pubblicita varia: modalita, limiti, divieti.

. La pubblicita effettuata con aeromobili o palldnénati € soggetta al pagamento
della relativa imposta ove il mezzo pubblicitariosista sul territorio comunale
comprese le fasce marittime che siano limitrofesttaterritorio.

Per la pubblicita effettuata da aeromobili medérscritte, striscioni, disegni,
fumogeni, compresa quella eseguita su specchi daeqfasce marittime antistanti
il territorio comunale, per ogni giorno o fraziode giorno, indipendentemente dal
numero dei soggetti pubblicizzati, € dovuta un'isf@a ciascun comune sul cui
territorio la pubblicita stessa viene eseguita.

. Per la pubblicita eseguita con palloni frenati misi si applica I'imposta pari alla
meta di quella prevista per la pubblicita effeteuda aeromobili.

. Per la pubblicita effettuata con striscioni o altmiezzi similari che attraversano
strade o piazze, la tariffa dell'imposta, per cuasametro quadrato e per ogni
periodo di esposizione di 15 (quindici) giorni @Zione € pari a quella prevista per
la pubblicita ordinaria.

. Per la pubblicita effettuata mediante persone d¢awch con cartelli o altri mezzi
pubblicitari, € dovuta l'imposta per ciascuna pessdmpiegata, per giorno o
frazione di giorno, indipendentemente dalla misdea mezzi pubblicitari.

. Per la pubblicita effettuata a mezzo di appareahplificatori e simili la tariffa
dell'imposta é dovuta per ciascun punto di pubbdice per ciascun giorno o
frazione.

. E’ vietata sui Viali Margherita e Marconi, nel ttatcompreso tra il lato monte delle
aree a verde e le aree a mare, l'installazioneahzmnpubblicitari ad esclusione dell’
insegne d'esercizio e di quelli temporanei chejrmindacabile giudizio dell’A.C.
vengano posizionati in occasione di eventi che naiaitenuti di forte impatto
turistico e/o culturale e/o sportivo.

Art. 41
Obbligo della richiesta di inizio pubblicita per le pubbliche affissioni

. Gli utenti (singoli, associazioni, ditte, ecc.) en¢ssati all’affissione di stampati
tipografici pubblicitari dovranno presentare al gge del servizio di riscossione
dell'imposta sulla pubblicita e del diritto sullaulpbliche affissioni, una apposita
richiesta indicante il nominativo del richiedenta, sede o l'indirizzo, la quantita
del materiale, nonché il suo formato e I'oggetto iatine il periodo di richiesta

dell’esposizione.

. Prima di iniziare la pubblicita l'interessato e téa a presentare all’'Ufficio

preposto al servizio apposita dichiarazione, anchmulativa, nella quale devono
essere indicate le caratteristiche, la durata dalilablicita e I'ubicazione dei mezzi
pubblicitari. La dichiarazione deve essere pregansache nei casi di variazione di
superficie o di tipo di pubblicita effettuata.
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Art. 42
Casi di omessa dichiarazione

Qualora venga omessa la presentazione della dehiame, la pubblicita’ di cui agli
articoli 12, 13 e 14, commi 1, 2 e 3, si presumietéiata in ogni caso con decorrenza dal
primo gennaio dell'anno in cui e' stata accertgier, le altre fattispecie la presunzione
opera dal primo giorno del mese in cui e' statetf@fato I'accertamento.

Art. 43
Riduzioni dell'imposta

1. La tariffa dell'imposta e ridotta alla meta:

a) - per la pubblicita effettuata da comitati, agaaioni, fondazioni ed ogni
altro ente che non abbia scopo di lucro;

b) - per la pubblicita relativa a manifestazioniliiohe, sindacali e di
categoria, culturali, sportive, filantropiche e igebse, da chiunque
realizzate, con il patrocinio o la partecipazioregll enti pubblici territoriali,
solo in presenza della contemporanea sussistenzaretgiisiti innanzi
enunciati;

c) - per la pubblicita relativa a festeggiamentitrp#tici, religiosi, a
spettacoli viaggianti e di beneficenza.

2. Non si applica la riduzione di imposta per la pubivh realizzata attraverso mezzi
che contengano, oltre ai messaggi relativi alle ifeshazioni da pubblicizzare e
alla iscrizione dell'eventuale patrocinio o parpadione di enti pubblici territoriali,
superfici recanti messaggi relativi ad una attivgaonomica, con lo scopo di
promuovere la domanda di beni o servizi ovvero mig@re I'immagine del soggetto
pubblicizzato, anche nel caso che alle manifestazisia stato concesso il
patrocinio di enti pubblici territoriali.

Art. 44
Esenzioni dall'imposta

1. Sono esenti dall'imposta:

a) - la pubblicita realizzata all'interno dei loicalibiti alla vendita di beni o alla
prestazione di servizi quando si riferisca allivath negli stessi esercitata, nonche i
mezzi pubblicitari, ad eccezione delle insegne,ossipnelle vetrine e sulle porte
d'ingresso dei locali medesimi purché siano attinaha attivita in essi esercitata e
non superino, nel loro insieme, la superficie coasggiva di mezzo metro quadrato
per ciascuna vetrina o ingresso;

b) - gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrinesalle porte d'ingresso dei locali, o
in mancanza nelle immediate adiacenze del puntwedidita, relativi alla attivita
svolta, nonché quelli riguardanti la localizzazioaeel'utilizzazione dei servizi di
pubblica utilita, che non superino la superficierdezzo metro quadrato e quelli
riguardanti la locazione o la compravendita deglimobili sui quali sono affissi, di
superficie non superiore ad un quarto di metro qatd

c) — la pubblicita comunque effettuata all’internsylle facciate esterne o sulle
recinzioni dei locali di pubblico spettacolo, quedcsi riferisca alle rappresentazioni
in programmazione;
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d) - la pubblicita, escluse le insegne, relativagadrnali ed alle pubblicazioni
periodiche, se esposta sulle sole facciate esteéefle edicole o nelle vetrine o sulle
porte d'ingresso dei negozi ove si effettua la viend

e) - la pubblicita esposta all'interno delle stazidei servizi di trasporto pubblico
di ogni genere inerente l'attivitd esercitata dalpresa di trasporto, nonché le
tabelle esposte all'esterno delle stazioni steskmgo l'itinerario di viaggio, per la
parte in cui contengano informazioni relative altedalita di effettuazione del
servizio;

f) - la pubblicita esposta all'interno delle veguerroviarie, degli aerei e delle navi,
ad eccezione dei battelli, barche e simili di usdlplico e privato;

g) - la pubblicita comunque effettuata in via estha dallo Stato e dagli Enti
Pubblici Territoriali;

h) - le insegne, le targhe e simili apposte perdiViduazione delle sedi di comitati,
associazioni, fondazioni ed ogni altro ente che persegua scopo di lucro;

i) - le insegne, le targhe e simili la cui esposim sia obbligatoria per disposizione
di legge o di regolamento sempre che le dimensd®iimezzo usato, qualora non
espressamente stabilite non superino il mezzo nopiearato di superficie.

2. Non rientrano nel concetto di pubblicita i cartethhe, seppur esposti al pubblico,
non presentano alcun contenuto o richiamo publaiwt diretto o indiretto, ma si
limitano a mere comunicazioni; ancorché contengano la indicazione dell'impresa
che effettua tali comunicazioni, quali gli avvisi férmata degli autobus di linea, i
cartelli TELECOM quelli di singoli privati per indare divieti di accesso o di
circolazione. Ugualmente non sono soggette ad ingods pubblicita le iscrizioni
contenute su utensili che rientrano nella esclusiisponibilitd del singolo utente e
il relativo messaggio al pubblico. Parimenti i depks pubblicitari scontano
I'imposta di pubblicita solo se esposti in luogdplico o aperto al pubblico.

3. Sono esenti i mezzi pubblicitari la cui superficsea inferiore a 300 centimetri
guadrati.

Art. 45
Affissione su manufatti provvisori

Sono vietate le affissioni al di fuori degli spa#evisti dal presente regolamento.

Art. 46
Modalita per le pubbliche affissioni

1. Le pubbliche affissioni devono essere effettuateosedo l'ordine di precedenza
risultante dal ricevimento della commissione chealessere annotata in apposito
registro cronologico.

2. La durata dell'affissione decorre dal giorno in éwstata eseguita al completo; nello
stesso giorno, su richiesta del committente, I'tifideve mettere a disposizione
I'elenco delle posizioni utilizzate con l'indicam® dei quantitativi affissi.

3. Il ritardo nella effettuazione delle affissioni aio dalle avverse condizioni
atmosferiche si considera caso di forza maggiongal@a il ritardo sia superiore a
dieci giorni dalla data richiesta I'Ufficio deve rd@® comunicazione scritta al
committente indicando altresi il giorno in cui figkione potra aver luogo.
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4. La mancanza di spazi disponibili per I'affissionevd essere comunicata per scritto
al committente entro dieci giorni dalla data ricdtiee per I'affissione indicando la
data in cui questa potra aver luogo.

5. L'Ufficio ha I'obbligo di sostituire gratuitameniemanifesti strappati o comunque
deteriorati e, qualora non disponga di altri eseamiptiei manifesti da sostituire,
deve darne tempestiva comunicazione al richiedemi@ntenendo, nel frattempo, a
disposizione i relativi spazi.

6. Per le affissioni richieste nello stesso giornocin € stato consegnato il materiale
da affiggere o entro due giorni successivi se asttdi affissioni di contenuto
commerciale, ovvero nei giorni festivi, € dovutaneggiorazione del 10% (dieci
per cento) del diritto con un minimo di € 30,99 efita/99) per ciascuna
commissione.

7. Per ogni commissione inferiore a 50 fogli il didgtte maggiorato del 50%
(cinquanta per cento); per i manifesti costituih 8 fino a 12 fogli il diritto e
maggiorato del 50% (cinquanta per cento), per questituiti da piu di 12 fogli la
maggiorazione é del 100% (cento per cento).

8. Qualora il committente richieda espressamente c¢hféidsione venga eseguita in
determinati spazi da lui prescelti, € dovuta unaygiarazione pari al 100% (cento
per cento) del diritto.

9. Nell'Ufficio del Servizio delle Pubbliche Affissiordevono essere esposti, per la
consultazione da parte di coloro che possono avemeresse, le tariffe del
servizio, lI'elenco degli spazi destinati alle pubbé affissioni con l'indicazione
della categoria alla quale detti spazi appartengaubil registro cronologico delle
commissioni.

10.Al diritto sulle pubbliche affissioni si applicanoper quanto compatibili, le
disposizioni previste per I'imposta sulla pubbkcit

Art. 47
Affissione annunci funebri

1. Nei soli casi d'urgenza, nei giorni festivi o diigbura dell'Ufficio Pubblicita e
Affissioni, le imprese di pompe funebri operantiltembito del territorio comunale
sono autorizzate a provvedere direttamente allessifini di manifesti mortuari
negli appositi impianti a destinazione istituziomal

2. Nell'ipotesi di cui al comma uno non potranno esseffissi manifesti in numero
superiore a 20 del formato 70 x 100 e non dovr&messorrisposta alcuna imposta.

3. Nella esecuzione dell’affissione il personale delpresa non deve coprire
manifesti il cui periodo di esposizione e ancordd@

4. Per le violazioni alle prescrizioni del presentdiarlo trovano applicazione gli
articoli 48 e 62.

Art. 48
Annullamento della commissione

1. Il committente ha facolta di annullare la richiesta affissione prima che venga
eseguita con I'obbligo di corrispondere la meta dieitto dovuto.

2. L'annullamento della richiesta di affissione prdwislal comma 1 dovra pervenire
all'ufficio comunale almeno il giorno precedenteqaello previsto per l'inizio
dell'affissione. A tale fine fara fede il timbroadtivo dell'Ufficio Protocollo del
Comune.

32



3. Nei casi previsti dai commi 3 e 4 dell'articolo 4bcommittente puo annullare la
commissione senza alcun onere a suo carico; laesth di annullamento dovra
pervenire al Comune almeno entro il giorno precédea quello indicato nella
comunicazione del Comune come giorno in cui I'sfleme potrebbe aver luogo. A
tale fine fara fede il timbro d'arrivo dell'UfficiBrotocollo del Comune.

4. L'annullamento della commissione e I'ammontare ededbomme da rimborsare
devono risultare da apposita determinazione delzkurario Responsabile il quale
provvedera al rimborso entro 90 (novanta) giorni medi fissati dall'art. 2 del
Decreto Ministeriale del 26 aprile 1994.

5. Il materiale relativo alle commissioni annullated accezione di un esemplare che
resta acquisito agli atti dell'Ufficio, sara consato per 60 (sessanta) giorni a
decorrere da quello in cui ha avuto luogo la ristose del diritto, a disposizione
dell'interessato. Decorso tale termine il materigl® essere conferito alla C.R.l. 0
destinato allo smaltimento dei R.S.U.

Art. 49
Pagamento del diritto sulle pubbliche affissioni na aventi carattere commerciale

1. Per le affissioni non aventi carattere commercidlaliritto relativo puo essere
corrisposto in forma diretta, presso il Servizio bBlicita e Affissioni dietro
ricevuta mediante stacco di bolletta madre e figliaontabilizzazione nel relativo
registro giornaliero degli incassi o tramite boadio con conto corrente postale.

Art. 50
Affissioni abusive

1. Le affissioni effettuate in contrasto con le normel presente regolamento sono
considerate abusive.

2. Il materiale abusivamente affisso fuori dagli spaabiliti € immediatamente
defisso e quello negli spazi stabiliti, coperto,lveala responsabilita, sempre
solidale, di colui o coloro che hanno materialmenéseguito I'affissione e della
ditta in favore della quale I'affissione e statagsta.

3. Il Funzionario Responsabile dispone la defissi@anéa copertura delle affissioni
abusive e ne da tempestiva comunicazione al Comalindrmlizia Municipale per i
provvedimenti di competenza oltre ad emettere, guaabpossibile, apposito avviso
di accertamento secondo le modalita di cui all'a&.

Art. 51
Riduzioni del diritto

1. La tariffa del servizio delle pubbliche affissiomiridotta alla meta per i manifesti:

a) - riguardanti in via esclusiva lo Stato e glitiepubblici territoriali che non
rientrano nei casi per i quali & prevista I'eseneio

b) - di comitati, associazioni, fondazioni ed o@tiro ente che non abbia scopo di
lucro;

c) - relativi ad attivita politiche, sindacali e diategoria, culturali, sportive,
filantropiche e religiose, da chiunque realizzatepn il patrocinio o la
partecipazione degli enti pubblici territoriali,Isan presenza della contemporanea
sussistenza dei requisiti innanzi enunciati;
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d) - relativi a festeggiamenti patriottici, religip a spettacoli viaggianti e di
beneficenza;
e) - per gli annunci funebri.

. Non si applica la riduzione della tariffa del seaa per le pubbliche affissioni ai
manifesti che contengano, oltre ai messaggi reladlle manifestazioni da
pubblicizzare e alla iscrizione dell'eventuale patnio o partecipazione di enti
pubblici territoriali, superfici recanti messagglativi ad una attivita economica,
con lo scopo di promuovere la domanda di beni ovigerovvero di migliorare

I'immagine del soggetto pubblicizzato, anche nedocahe alle manifestazioni sia
stato concesso il patrocinio di enti pubblici teosriali.

Art. 52
Esenzioni dal diritto

. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissiomanifesti:

a) - Riguardanti le attivita istituzionali del Come da esso svolte in via esclusiva,
esposti nell'ambito del proprio territorio;

b) - delle autorita militari relativi alle iscrizio nelle liste di leva, alla chiamata ed
ai richiami alle armi;

c) - dello Stato, delle regioni e delle provincenwateria di tributi;

d) - delle autorita di polizia in materia di pubddi sicurezza;

e) - relativi ad adempimenti di legge in materiardferendum, elezioni politiche,
per il parlamento europeo, regionali amministrative

f) - ogni altro la cui affissione sia obbligatompar legge;

g) - concernenti corsi scolastici e professionalatgiti regolarmente autorizzati
dall’autorita competente;

h) - le associazioni di cui all’art. 51, comma 1fiyrché non siano cooperative e
dimostrino la loro appartenenza alla categoria eelDNLUS destinate
prevalentemente ai servizi sociali, usufruiscondl’deenzione del diritto sulle
pubbliche affissioni per un massimo di 100 manifestnui, del formato 70x100.
Tale esenzione non pu0 essere concessa per i m#nifdhe contengano
sponsorizzazioni o che riguardano attivita d'im@es convenzioni con enti
pubblici o privati.
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TITOLO Il

DISPOSIZIONI IN MATERIA DI MODALITA' DI
RISCOSSIONE

Art. 53
Pagamento dell'imposta e del diritto

1. Il pagamento dell'imposta e del diritto deve esseffettuato mediante versamento
su conto corrente postale intestato a: "COMUNE DIAREGGIO" - Servizio
Tesoreria - Imposta pubblicita e Affissioni" conr@ondamento all’ euro per
difetto, se la frazione e inferiore a 49 centesowvero per eccesso se superiore a
detto importo. Il pagamento potra inoltre essefieteuato presso la Tesoreria
Comunale, con le modalita che verranno stabiliten capposito decreto del
Ministero delle Finanze ovvero, in caso di affidartee in concessione, al suo
concessionario anche mediante conto corrente paskadttestazione dell'avvenuto
pagamento deve essere allegata alla dichiarazionieizio di pubblicita o alla
richiesta di affissione.

2. Per la pubblicita relativa a periodi inferiori alino solare lI'imposta deve essere
corrisposta in unica soluzione; per la pubblicitanaale I'importo puo essere
corrisposto in rate trimestrali anticipate qualdiamporto superiore ad € 1.549,37
(euro millecinquecentoquarantanove/37).

3. La riscossione coattiva dell'imposta si effettu@aedo le disposizioni del D.P.R.
28.1.1988 n. 43 e successive modifiche e integrazib relativo ruolo deve essere
formato e reso esecutivo entro il 31 dicembre @&lomdo anno successivo a quello
in cui l'avviso di accertamento e stato notificatevero, in caso di sospensione
della riscossione, entro il 31 dicembre dell'annocessivo a quello di scadenza del
periodo di sospensione. Si applica l'art. 2752 camindel Codice Civile.

4. 1l pagamento del diritto sulle Pubbliche Affissionieve essere effettuato
contestualmente alla richiesta del servizio e sdool® modalita di cui al presente
articolo. E’ fatta eccezione per quanto attienecalso disciplinato dall'art. 48 in
guanto le imprese che si avvalgono di tale prerwgahon possono richiedere il
servizio.

5. Per il recupero di somme comunque dovute e nonigmoste si osservano le
disposizioni di cui all'art. 9 del Decreto Legisiat 15 novembre 1993, n. 507.

6. Per le affissioni non aventi carattere commercialeapplicano le disposizioni
dell'art.51.

Art. 54
Bollettari di riscossione

1. | bollettari occorrenti per la riscossione dei ttirsulle pubbliche affissioni devono
essere bollati e vidimati dal Funzionario Respomigaldell’Ufficio Entrate,
antecedentemente alla loro utilizzazione.

2. Essi dovranno essere conservati presso la gestienda durata di anni 10, cosi

come tutti gli altri documenti contabili relativilla gestione dell'imposta sulla
pubblicita e al diritto sulle pubbliche affissioni.
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Art. 55
Registri necessari per la gestione contabile delffiposta sulla pubblicita e del diritto
sulle pubbliche affissioni

1. L'Ufficio Pubblicita e Affissioni mantiene i seguemegistri:

a) - registro di assunzione in carico dei bollatts utilizzare per i rimborsi e per la
riscossione dei diritti per affissioni non avenaéirattere commerciale;

b) - registro dei rimborsi disposti a favore deintwbuenti per I'imposta di
pubblicita e per i diritti sulle pubbliche affissin

C) - registro cronologico degli avvisi di accertarh@ emessi;

d) - registro delle riscossioni giornaliere;

e) - registro/schedario delle dichiarazioni di @ll'art. 40 e delle commesse degli
utenti, separato per I'imposta di pubblicita e peéiritti sulle pubbliche affissioni;

f) - registro delle affissioni effettuate in esemzée dal pagamento dei diritti.

2. Tutti i registri di cui al comma 1 dovranno esselati e vidimati dal Funzionario
Responsabile prima della loro utilizzazione; inied®svra essere annotato il numero
delle pagine di cui si compongono e, per quantea# il registro di cui al punto a)
del comma 1, riportare i numeri di identificaziodella prima e ultima bolletta di
ciascun singolo blocco.

Art. 56
Rendiconto della gestione del servizio

1. Mensilmente il Funzionario Responsabile del sexvidiovra trasmettere apposito
estratto di trasmissione dati contabili da sottopaoal riscontro e all'approvazione
del dirigente dell'Ufficio di Ragioneria. Detto estto dovra comprendere le
indicazioni, distinte per la gestione dell'impostdla pubblicita e per il diritto sulle
pubbliche affissioni, dei seguenti elementi:

a)- numero delle riscossioni;

b) - importo introitato a mezzo di versamenti imtm corrente postale;

C) - importo introitato attraverso la riscossioneetta con l'indicazione del numero
delle bollette staccate,;

d) - numeri ed estremi delle partite e relativi ionp non incassati, per le quali si
avvia la procedura della riscossione coatta,;

e) - numero ed estremi delle partite per le quaBtato disposto lo sgravio o il
rimborso di imposte e diritti.

2. Entro il 31 marzo di ciascun anno il FunzionariosBensabile dovra trasmettere
alla Direzione Centrale per la Fiscalita Locale witaiazione riepilogativa relativa
all'annoprecedente corredata dei dati dei singoli trimestri

3. Il Funzionario Responsabile provvede alla compibaz dei ruoli di riscossione
coatta delle partite rimaste insolute, ai sensi'aedl 68 del D.P.R. 28.1.1988, n.43.
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Art. 57
Ricevuta di pagamento

1. La ricevuta di pagamento del bollettino postalestiinte il pagamento dell'imposta
di pubblicita o del diritto sulle pubbliche affigsii deve essere allegata alla
richiesta di inizio di pubblicita o alla richiesth affissione.

2. 1l contribuente o il richiedente il servizio doveasua volta conservare la parte di
propria competenza per esibirla a richiesta dedtedti ai servizi di vigilanza. Per
la pubblicita veicolare essa deve essere trattemutapia unitamente ai documenti
di circolazione del mezzo.

Art. 58
Rateazioni

Per I'imposta di pubblicita annuale il cui imporga superiore a € 1.549,37 (euro
millecinquecentoquarantanove/37), € consentito a@lggmento rateale in quattro rate
trimestrali anticipate, senza aggravio di intergssiadenti il 31 gennaio — 31 marzo — 30
giugno e 30 settembre. Il ritardo del pagamentdadedta determina |'applicazione della
sanzione tributaria di cui all'art. 23 del Decrdtegislativo 15 novembre 1993, n. 507.
Ove il ritardo sia superiore a quindici giorni ectdta del Funzionario Responsabile
richiedere la rimozione e lI'oscuramento del materigubblicitario e revocare la facolta
del pagamento rateale.

Art. 59
Modalita del rimborso

1. Qualora risultino versate somme non dovute, i dboeEnti possono, entro il
termine di cinque anni dal giorno in cui e statéedtiato il pagamento, richiedere
al Comune, con istanza motivata e diretta al Fumaim Responsabile del servizio,
la restituzione della somma allegando alla richdestopia della ricevuta del
versamento.

2. 1l Funzionario Responsabile del servizio entro naagiorni dalla presentazione
dell'istanza provvede al rimborso, ovvero, al riganotivato dell'istanza stessa.

3. Ogni rimborso di imposta o diritto sara effettuatal Funzionario Responsabile del
servizio a mezzo di appositi bollettari madre-fegglinumerati progressivamente su
base annuale, preventivamente bollati e vidimatillodastesso Funzionario
Responsabile.

4. Eventuali richieste di integrazioni o chiarimenbspendono il termine di cui al
precedente comma 2 che tornera a decorrere dalta da integrazione della
documentazione.

5. Sulle somme rimborsate saranno corrisposti gli redei nella misura stabilita
dall’art. 27 del vigente Regolamento delle Entrate.
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PARTE |l

CONTROLLO E SANZIONI RELATIVAMENTE
AL P.G.I.P.

Art. 60
Vigilanza

L’'Ufficio “Pubblicitda” e il Comando P.M. vigilaa sul corretto svolgimento dell’attivita
pubblicitaria affinché essa sia conforme alle dspmni del presente Piano.

Art. 61
Sanzioni e revoca

1. L’installazione di mezzi pubblicitari non autorizz& le violazioni delle norme del
presente Piano soggiacciono alle sanzioni previde Codice della Stradde
Decreto legislativo avente ad oggetto “ Revisiomeagmonizzazione dell'imposta
comunale sulla pubblicita e del diritto delle puiche affissioni, della tassa di
occupazione di spazi ed aree pubbliche dei comurii 1

2. Nelle ipotesi di cui al comma 1 e fatto obbligo téblare di rimuovere, ove sia
possibile e/o sia stato richiesto dal Comune, itimodi irregolarita, entro il
termine assegnato, decorso inutilmente il qualenédzzo pubblicitario € rimosso
dal Comune a spese del titolare.

3. In caso di installazione di mezzi pubblicitari abas qualora il trasgressore non
provveda alla rimozione entro e non oltre diecirgiodalla notifica del verbale di
violazione, il Comune provvede d'ufficio addebitanéi responsabili le spese
sostenuté! rivalendosi sul responsabile.

4. 1l Comune o il concessionario del servizio di pubhl affissione pud comunque
effettuare lI'immediata copertura della pubblicitaugsiva, in modo che sia privata di
efficacia pubblicitaria.

5. | mezzi pubblicitari rimossi sono conservati pessnta giorni affinché il titolare
provveda al loro ritiro, versati le eventuali samrzi e gli oneri di conservazione.
Decorso detto termine, senza che sia stata avamgdteesta di restituzione, I'ente
proprietario puo liberamente disporre dei mezzi lgiditari rimossi in conformita
all’art. 23 del Codice della Strada. In ogni cadopredetto termine decorre dalla
data della diffida, nel caso di rimozione effettmadi sensi del comma 13-bis
dell’Art. 23 C.d.S., e dalla data di effettuaziomlla rimozione, nell'ipotesi
prevista dal comma 13-quater dell’Art. 23 C.d.S.

6. L'esposizione di messaggi pubblicitari senza laverdiva autorizzazione, comporta
I'immediata copertura dei messaggi abusivi, da eadei servizi comunali
competenti o del concessionario del servizio dilgida affissione.

7. L’autorizzazione e revocata:

9 Art 23 comma 11 Decreto legislativo 30 Aprile 298 285
10D, Lgs.507/93 e dell’articolo 23, comma 12
11 Decreto legislativo art 24 n. 507/93
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a) qualora, decorsi trenta giorni dalla comunicaeiali accoglimento dell’istanza,
I'interessato non provveda al pagamento degli oedral ritiro del titolo;

b) qualora, decorsi sessanta giorni dal ritiro ti&lo, I'interessato non realizzi il

mezzo pubblicitario assentito, salvo proroga pevge comprovati motivi;

c) qualora risulti che sono venuti meno i1 presuppaB legge per il rilascio

dell’autorizzazione o per il legittimo svolgimende!l’attivita pubblicizzata;

e) nel caso di rimozione coattiva del mezzo pubtdico di cui al comma 3;

f) per sopravvenute ragioni di interesse pubblico;

g) dopo almeno due accertamenti di esposizione isbud messaggi sullo stesso
impianto, nel corso del medesimo anno solare

La revoca all'installazione di impianti pubbliciiacostituisce in automatico la
revoca dell’autorizzazione all’occupazione di spami aree pubbliche e/o di
concessione, pena sanzionamenti relativi.

39



PARTE |V

CONTROLLO E SANZIONI RELATIVAMENTE
ALLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 62
Sanzioni tributarie e interessi

1. Per guanto concerne le sanzioni si applica il dsspodell’art. 23 e seguenti del
D.Lgs. 507/1993 come modificato dal D.Lgs. 473/19871/1997, 472/1997.

2. Non costituisce di per se dichiarazione di publéici pagamento eseguito con il
versamento sul conto corrente postale, anche da wausale posta sul retro del
bollettino sono riportati gli elementi costitutivdella fattispecie imponibile.
Nell'ipotesi che non sia stata presentata la diedzi@ne di pubblicita - nei tempi e
con le modalita indicati all'art. 40 e, comunquig, stato eseguito il pagamento - si
applica all'omissione la sanzione prevista dal carim

3. Per quanto concerne gli interessi dovuti per I'imf@odi pubblicita e per il diritto
sulle pubbliche affissioni, si applica il dispostiell’art. 18 bis del regolamento
delle entrate approvato con deliberazione congliar 32/1999, cosi come risulta
modificato dalla deliberazione consiliare n. 17/Q00

Art. 63
Vigilanza e sanzioni amministrative

1. Per la pubblicita abusiva mediante affissione dppmwto cartaceo o similare,
ancorché apposta negli spazi regolamentari, in dudglla rimozione e sempre
disposta la defissione o la copertura di essarad €li renderla, nel piu breve tempo
possibile, inefficace e inutilizzabile. Il provvedento e adottato dal Funzionario
Responsabile ed eseguito direttamente dal Comuna mwezzo di terzi a cio
incaricati.

2. E’ sempre disposta la confisca dei mezzi pubblrcitemossi a norma del comma 3,
ai sensi dell'art. 20, comma 4, della legge 24 mowves 1981, n. 689, se entro il
termine di 60 (sessanta) giorni fissato per il pagato in misura ridotta, oltre alla
somma dovuta, non vengano corrisposte anche quedlative all'imposta
pubblicitaria evasa e alle eventuali altre dovutey pegge, alle soprattasse, agli
interessi maturati e alle spese per la rimozioresodia.

3. Il Comune, a propria insindacabile scelta, potratrdiggere o alienare i mezzi
pubblicitari confiscati.

4. La restituzione delle cose sequestrate e dispostHiao con provvedimento del
Funzionario Responsabile.

5. Nel caso di omesso pagamento in misura ridotta ind&o emette ordinanza-
ingiunzione per la sanzione principale e per quatiaessoria della confisca.

6. Le violazioni, per quanto possibile, devono essarmediatamente contestate tanto

al trasgressore quanto alla persona obbligata i@l pagamento della somma
dovuta per la violazione commessa.
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7. La contestazione si formalizza mediante notificaz2adel verbale con gli estremi
della violazione, entro centocinquanta giorni daltertamento. Nel verbale é
indicata la somma da pagarsi entro 60 (sessantahiga titolo di pagamento in

misura ridotta e [l'ordine a rimuovere il mezzo plbbario oggetto
dell'accertamento sanzionatorio. In caso di inofieranza il Comune dispone la
rimozione d'ufficio mediante il sequestro delle eosggetto del mezzo
pubblicitario.

8. Non si procede al sequestro delle cose che fornoggetto del mezzo pubblicitario
nel caso in cui l'interessato abbia provveduto al@zione immediata di esso.

9. Per quanto non previsto nel presente regolamentpgiicano le norme del capo |
della legge 24 novembre 1981, n. 689 e del relatiegolamento di attuazione
approvato con D.P.R. 29 luglio 1992, n.571.

10.Alle violazioni disciplinate dal presente articoto applicano le norme dell'art. 24,
commi 4 e 5 del Decreto Legislativo 15 novembre 3,99. 507.

Art. 64
Rettifica e accertamento d'ufficio

1. Il Comune entro cinque anni dalla data in cui lgahdarazione e stata o avrebbe
dovuto essere presentata procede all'accertamedtoalta rettifica d'ufficio,
notificando al contribuente, anche a mezzo postecamandata con avviso di
ricevimento, un apposito avviso motivato.

2. Nell'avviso devono essere indicati:

a) - il soggetto passivo;

b) - le caratteristiche, la superficie, anche agpmmativa e |I'ubicazione del mezzo
pubblicitario;

c) - I'importo dell'imposta o della maggiore impastccertata;

d) - le soprattasse, interessi, morosita e spas®peese quelle postali o di notifica
che fanno carico al soggetto passivo;

e) - il termine di 60 (sessanta) giorni entro cffetuare il relativo pagamento con
il beneficio della riduzione delle soprattasse;

f) I'indicazione e l'indirizzo dell'organo a cuiiagl per il contenzioso.

3. Gli avvisi di accertamento sono sottoscritti dalnEionario Responsabile. L'avviso
di accertamento che risulti emesso per imposta esigibile pud essere revocato
dal Funzionario Responsabile conservando copigd®rlvedimento unita all'avviso
di accertamento revocato.

Art. 65
Contenzioso

Contro l'avviso di accertamento e di liquidazioné,ruolo, la cartella di pagamento,
I'avviso di mora, il provvedimento di irrogazioneelte sanzioni, il diniego di rimborso,
pud essere proposto ricorso entro 60 (sessantahigi@lla data di notificazione dell’atto
impugnato, secondo le disposizioni del D.Lgs. 311932 n. 546.
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PARTE V

DISPOSIZIONI FINALI

Art. 66
Entrata in vigore

. Il presente Regolamento della Pubblicita e delldbeche Affissioni, adottato dal
Consiglio Comunale, entra in vigore dalla data dea@utivita del relativo
provvedimento di approvazione.

. Da tale data e abrogato il Regolamento della Pelithlie delle Pubbliche Affissioni
approvato con Delibera Commissariale n° 102 de06/2013.

. Sono abrogate tutte le disposizioni contenute igd@menti comunali in contrasto
con il presente Regolamento.

Art. 67
Norme finali e transitorie

. Il Comune si riserva la facolta di modificare lesposizioni del presente
regolamento, nel rispetto delle vigenti norme clgalano la materia, dandone
comunicazione agli utenti mediante pubblicaziorllAdbo Pretorio del Comune e
alla Direzione Centrale della Fiscalita Locale ¥&histero delle Finanze.

. A norma dell'art. 22 della legge 7 agosto 1990, 241, copia del presente
Regolamento sara tenuta a disposizione del pubbpeoche possa prenderne
visione in qualsiasi momento.

. Per quanto non espressamente disciplinato dal ptesegolamento, si applicano le
norme previste dal D.Lgs. 15.11.1993, n. 507, dabdiCe della strada e
Regolamento di attuazione al codice della strada.
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